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in Australia and abroad. The new US president’s  social network my.barackobama.com alone  is  re‐
ported to have attracted more than 1.5 million members during the drawn‐out US campaign season 
(Stirland 2008), and Obama is likely to attempt to utilise this network of supporters (which exists at 
arms’  length  from Democrat  party  organisations)  as  leverage  in  the  difficult  political  negotiations 











ated Blogocracy  as  one  of News  Ltd.’s  in‐house  blogger/commenters. At  the  same  time,  the  blo‐





















across  the political blogosphere and  its ancillary networks? Who are  the central nodes  in  this net‐




late from  limited case studies,  it  is now becoming possible to use  large‐scale datagathering tools to 













Where previous papers  from  this project have discussed  this methodology  (Bruns et al. 2008a) or 
investigated  the  thematic preoccupations of  leading political bloggers  (Bruns  et al. 2008b),  in  the 
present paper we will examine  the observable patterns of content creation by Australian bloggers 
during  the 2007 election and  its aftermath,  thereby providing  insight  into  the  level and nature of 















blogger (which  indicate the blogger’s current  interests  in relation to the topic at hand), and 
discursive links provided by commenters (which, conversely, indicate readers’ interests). 
 
2. Distinguishing  between  different  types  of  content.  Similarly, most  network  crawling  and 
scraping tools make no distinction between different genres of content on the same page – 
they simply add the entire page to the crawl dataset. This misses crucial distinctions between 
the  blog  post  itself  (containing  the  blogger’s  thoughts  on  a  particular  topic,  and  thus  the 
most salient content for further analysis), any comments by readers which may be attached 








ent  regions on  the map over  time as  topics change. Long‐term analyses provide only a ge‐




Our work addresses  these shortcomings  in a number of ways. First, we  track blogging activity as  it 
occurs,  by  scraping  the  content  of  new  blog  posts when  such  posts  are  announced  through  RSS 
feeds, rather than by crawling existing content  in the blogosphere after the fact. Second, we utilise 








For the  first stage of this research project, we  followed a snowball discovery process to  identify as 
many Australian‐based  political  blogs  as  possible: we  iteratively  traced  links  from  known  political 
blogs  to  identify  the blogs  they  linked  to, and added  those blogs  to our sample population  if  they 
were  found  to be both Australian‐based and  (in a broad  sense)  concerned with political  topics at 
least for a substantial proportion of their posts. Where necessary, we erred on the side of inclusivity 
–  including also blogs which appeared  largely dormant, made political comments only occasionally, 
or  focussed mainly on  topics which had a political dimension only secondarily. We also  included a 
number of the major  ‘blog’‐style opinion columns on major newspaper sites, even though bloggers 
themselves  tend  to  regard  these not as blogs  in an orthodox sense of  the word. Additionally, as a 
separately tagged category of sites, we also tracked content in a number of major and minor Austra‐








Overall  figures  for  the  content publication and  linking activity  in our population of  sites  (including 
both blogs and mainstream news sites) prove to be unsurprising (figs. 1 and 2): a regular weekly cycle 
which  sees weekend publishing  rates drop  to around 60% of  the weekday average  can  readily be 




tion day  itself,  for which publishing activity almost  reaches weekday  levels  (a  further  spike on  the 

























following  fortnights  this  rate  barely  reached  800  posts  per  day,  declining  markedly  towards  the 
Christmas  week  –  a  reduction  in  publishing  activity  from  the  last  pre‐election  to  the  first  post‐
election week by 13 percent. This may be  interpreted as reflecting content creators’ anticipation of 











































discussed one another’s election predictions  in some detail), and a  few days  into  the post‐election 
period,  when  they  may  have  shared  post‐election  commentary.  Longer‐term  and  more  detailed 
study  is clearly  required  to  further  investigate  this observation, but  it may point  to  the  fact  that – 
compared, for example, to the U.S. blogosphere – Australian bloggers continue mainly to respond to 
 
mainstream media  agenda‐setting,  or  that  the  presence  of  genuine,  persistent  counter‐publics  is 



























entire population of sites. Australian  (dark blue) and  international  (light blue) news sites dominate 
publishing activities – led by ABC News Online’s “Just In” feed, which covered nearly 8500 news items 
during these three months –, with blogs (red) and even the staff ‘bloggers’  in major news organisa‐


































election). More surprisingly, second  in  terms of publishing activity  is  the  lesser‐known Craig’s Blog 
(http://creative2567.blogspot.com/),  covering  political  and  religious  themes,  which  appears  in  a 
prominent position here as a typical example of the  ‘link blog’ style of blogging: frequently posting 





























more useful measure of user  interest  in the content published by a site  is the number of  incoming 
links  it receives: such  links are a clear  indicator that another content publisher has not only read a 
 
post, but also found it interesting enough to write about and linking to it. (Indirectly, therefore, they 















jor news  sites  (ABC News Online, BBC News Online,)  in our population are also major  receivers of 
inlinks; this is the expected result of the fact that many political bloggers tend to link to news reports 





















































Blog Posts Inlinks Ratio 
johnquiggin.com 84 80 0.95 
larvatusprodeo.wordpress.com 185 107 0.58 
eternalweightofglory.blogspot.com 124 67 0.54 
problogger.net 259 136 0.53 
petermartin.blogspot.com 141 75 0.53 
ambit-gambit.nationalforum.com.au 53 24 0.45 
blogs.theaustralian.news.com.au/coverington 18 8 0.44 
larvatusprodeo.net 183 78 0.43 
marklawrence.blogspot.com 47 20 0.43 
roadtosurfdom.com 104 44 0.42 
yobbo.wordpress.com 27 11 0.41 
clubtroppo.com.au 219 83 0.38 
ninglun.wordpress.com 131 50 0.38 




More  interesting  is  the  group  that 
follows,  which  provides  an  insight 
into Australia’s  leading political blog‐
gers. This group includes the personal 
blog  of  former  Canberra  Times  eco‐




Troppo,  Ninglun,  and  opinion  poll 
analyst  Poll  Bludger.  While  closer, 
qualitative  analysis  reveals  one  of 










Andrew Bolt rounds out the  list, but  (given his high  level of posting activity) with an unsurprisingly 
low ratio of 0.09 (619 posts, 53 inlinks). The presence of these commentators should be seen in part 











The  presence  of  these  commentators  in  this  list  clearly  indicates  that  political  debate  in  the  blo‐
gosphere does not operate  independently from mainstream journalism, but that  it continues to de‐
rive substantial  impulses  from  the opinion columns published by major news organisations. At  the 
same time, the comparatively  limited take‐up  (through  links) of such commentary posts, compared 
to better  inlinks:posts  ratios  for  the political blogs, also points  to  the  likelihood  that many partici‐
pants  in  the  blogosphere will  see  such  columns  not  first‐hand,  but  indirectly, when  they  are  dis‐
cussed  (and perhaps  criticised) by  the  leading political bloggers outside  the mainstream media.  If 
supported by further in‐depth and longer‐term studies, this may point to a model not unlike Katz & 






broadly  comparable  to  talking  about  someone behind  their back; by  contrast,  to discuss  external 
material while linking to it gives the operator of the other site a chance to notice the blogger’s post, 
and to respond to it. This is true especially given that many blogging platforms now incorporate func‐
tionality to  identify  incoming  links, making the connection more  immediate – to  link out to another 
site means to extend the discussion across multiple sites in the blogosphere and beyond, therefore. 
 





























What  is  notable,  however,  is  that  a 
number  of  the  most  active  outlinkers 
are  also  amongst  the  most  linked‐to 




publish  regular  “Missing  Link”  posts 
which summarised at length what issues 
other  bloggers  and  mainstream  sites 
had  covered  over  the  past  few  days. 
Frequent  outlinking,  therefore, may  be 
seen as an  indication that a site  is posi‐
tioning  itself  as  a  ‘good  citizen’  of  the 
blogosphere, and may  in turn help with 





Blog Posts Outlinks Ratio 
clubtroppo.com.au 219 365 1.67 
marklawrence.blogspot.com 47 42 0.89 
larvatusprodeo.net 183 140 0.77 
larvatusprodeo.wordpress.com 185 116 0.63 
thedonkeyvote.com 51 31 0.61 
blogs.abc.net.au/thepollvault/ 105 57 0.54 
problogger.net 259 138 0.53 
eternalweightofglory.blogspot.com 124 58 0.47 
laruth.livejournal.com 63 26 0.41 
mushroomandrooster.net 57 23 0.40 
ninglun.wordpress.com 131 50 0.38 





In  keeping with our observation  in  section  3.1  about  the  relatively  small  amount of  links  to  sites 
within our population, as compared to the overall amount of links included in posts, however, it must 





Online and BBC News Online newsfeeds) at  least  in every other post. By contrast, some 100 sites  in 
our population were found not to have  linked even once to other sites within the same population 





For  ‘bloggers’ on mainstream news  sites  this  is  consistent with  their  general practice, but  for  the 












500 words. At  the  same  time,  it  is also notable  that  the blogger/columnists  for mainstream news 
organisations tend to write substantially longer pieces (between 500 and 700 words for those whose 
posts receive at least one link for every 20 articles, with a further outlier even averaging 1000 words), 
and  that a handful of bloggers  similarly average  substantially above  the word  length  range  that  is 






















Such  patterns  are  intriguing,  but  longer‐term  and  more  detailed  study  is  required  to  investigate 
whether  any  causal  relationships  can  be  established. While  it may  appear  plausible  that  shorter, 
more sharply written blog posts will be more popular with readers (and thus, more regular recipients 
of incoming links), it is also possible that the concentration of average post lengths around the 200‐
500 word  range  is a general pattern  throughout  the Australian and English‐language blogosphere, 
determined by  the  typical affordances of  the blogging  format  itself, and  that  there  is  therefore no 
causal relationship between adhering to an ‘ideal’ post length and receiving a substantial number of 




































(and here, most  likely  especially  to news  reports  and  similar materials).  This  serves  to dispel  any 
myth of political bloggers as a tightly connected clique or echo chamber of commentators talking – or 
ranting – only amongst themselves, with little factual basis, but may also point to the continuing de‐
pendence of political bloggers on  the external  stimulus of mainstream news  reporting, positioning 
them as an alternative to the mainstream ‘commentariat’. Again, further research is needed to exam‐
ine in more detail the typical linking practices of Australian political bloggers – for example address‐
ing questions such as how diverse the sources are from which bloggers typically draw, and whether 
source selection is influenced by a blogger’s political persuasion. 
 
Finally, a study of longer‐term trends in the blogosphere will also be able to address questions about 
the stability or variability of leadership in the community – it provides information on whether the ‘A‐
list’ of Australian political blogs generally remains the same over long periods of time, or whether it 
changes for example as different political themes (the economy, immigration, foreign conflicts, etc.) 
dominate political discussion in Australia. The next stage of our research will address such questions. 
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